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(S
Maximisez votre ROI et votre visibilité locale dans I'ére de I'lA

Méthodes concrétes et bonnes pratiques pour structurer votre
visibilité locale, affirmer votre présence dans les LLMs™ et intégrer
la GEO* dans votre stratégie.
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Introduction

Pourquoi la visibilité locale seule ne suffit plus aujourd’hui ?

Ces trente dernieres années, le référencement naturel
(SEO) a été le pilier de la visibilité en ligne pour les
avocats, les juristes, les notaires et les experts-
comptables. Elle reposait sur un modéle simple : une
présence locale forte, un réseau relationnel solide, le
bouche-a-oreille, quelques actions marketing
maitrisées et une fiche Google Business Profile bien
renseignée. Mais les comportements de recherche ont
profondément évolué : ils ne se limitent plus aux
moteurs de recherche classiques ou aux sites
institutionnels traditionnels. Aujourd’hui, les
particuliers et entreprises posent leurs questions
directement a l'intelligence artificielle.

L'essor des IA génératives - telles que ChatGPT,
Gemini, Perplexity ou les Google Al Overviews - vient
bouleverser encore davantage ce paysage. Les
recherches ne renvoient plus seulement a une liste de

custplace

liens, mais a des recommandations personnalisées,
construites a partir de sources jugées fiables par I'lA :
les fiches locales (Google, Bing, Apple Plans), les
annuaires professionnels certifiés, les décisions et
publications juridiques, les plateformes d’avis clients,
les réseaux sociaux professionnels, les sites
institutionnels, les cabinets partenaires, les bases
légales, les articles spécialisés, les interviews et
contributions d’experts ou les médias économiques et
juridiques. Pour les professions du droit et du chiffre,
cela signifie gqu'il ne suffit plus d'étre présent sur
Google : il faut désormais étre cité, compris, vérifié et
recommandé par les moteurs d'lA.

Face a cette mutation, il devient essentiel d’adopter
une nouvelle approche : le GEO (Generative Engine

Optimization) et le Presence Management. Le GEO ne

remplace pas la visibilité locale, il la renforce.

Il optimise la maniére dont vos services, expertises,
spécialités et avis sont interprétés, lus et
recommandés par les |IA a travers I'ensemble des
canaux digitaux consultés par les utilisateurs.

Ce guide propose une méthode concrete pour tirer
parti du GEO et de la gestion de présence digitale
dans le secteur juridique et comptable, afin d'assurer
une visibilité continue, fiable, certifiable et maitrisée,
a la fois dans les moteurs de recherche classiques,
dans les réponses générées par I'lA, afin de
transformer chaque requéte juridique, comptable ou
fiscale en opportunité de consultation, de mission ou
d’accompagnement.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026



Comprendre le GEO dans le secteur Ay
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Comprendre le GEO dans le secteur des professions juridiques et des comptables

L'essor des réponses générées par I'lA

Les comportements de recherche dans les métiers du
droit et du chiffre sont entrain d'étre bouleversés. Les
particuliers, dirigeants, entrepreneurs, investisseurs ou
expatriés ne veulent plus seulement “trouver” un
avocat, un notaire ou un expert-comptable, ils veulent
obtenir une recommandation personnalisée,
argumentée et immédiatement exploitable. Qu'ils
soient sur des fiches locales, des plateformes
professionnelles, des plateformes d’avis, des sites
institutionnels, des réseaux sociaux ou dans une
conversation avec ChatGPT, Gemini ou Perplexity, les
utilisateurs s’attendent a ce que I'lA leur fournisse des
réponses précises, argumentées et personnalisées.

Pour répondre a ces attentes, Google a étendu les Al
Overviews a plus de 200 pays. Ces apercus IA
transforment la maniére dont 'information apparait
dans les résultats de recherche : au lieu d’afficher une
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série de liens, I'l|A synthétise plusieurs sources jugées
crédibles (fiches locales, registres professionnels
certifiés, contenus pédagogiques, bases légales et
fiscales publiques, médias économiques et juridiques,
sites spécialisés et plateformes d’avis) et présente un
résumé complet, placant ainsi la réponse au cceur de
la page. Méme si la France bénéficie encore d’un léger
délai avant le déploiement total, les cabinets juridiques
et comptables doivent anticiper dés maintenant cette
évolution. L'enjeu n'est plus seulement d’apparaitre
dans les résultats de recherche, mais d’étre intégré a
ces nouvelles réponses générées par I'lA, 13 ou se
prennent désormais les décisions de consultation et
de prise de rendez-vous.

Maitriser le GEO (Generative Engine Optimization),
qui consiste a structurer vos informations, clarifier et
unifier vos données, entretenir une réputation
numeérique solide, avec des avis clients récents,

détaillés et contextualisés et synchroniser vos
informations sur toutes les plateformes locales,
institutionnelles et spécialisées pour qu'’ils soient
compris et utilisés par les IA et le Presence
Management, qui vise a amplifier la clarté et la
crédibilité de vos informations sur toutes les
plateformes pertinentes.
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+500 000

recherches par mois pour trouver
un avocat dans sa ville !

Il existe un volume réel et élevé de recherches
“services juridiques + proximité locale”, ce qui illustre
I'importance du SEO local et du GEO pour les avocats/
cabinets.

Source : Avocat Web Services
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73

des avocats francais n'ont aucune
stratégie digitale,

alors que 89% des clients les recherchent en ligne,
créant un décalage préoccupant. Cette situation
expose les cabinets & un risque de perte de clientéle
face a une concurrence de plus en plus digitalisée.

Source : Tomorrow Solutions

73 998

avocats ont été recensés sur
I'ensemble du territoire national,

soit +27% en 10 ans. Plus des 2/3 sont répartis sur
onze barreaux et la moitié sur trois barreaux. Avec 31
834 avocats, le barreau de Paris concentre a lui seul
prés de 43% de I'effectif total. Les trois barreaux
suivants (Lyon, Marseille et Hauts-de-Seine) totalisent
8 513 avocats (11,5%).

Source : Ministére de la justice
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https://tomorrow-solutions.com/fr/blog/73-des-avocats-francais-n-ont-aucune-strategie-digitale-pendant-que-89-des-clients-les-cherchent-en-ligne/
https://www.justice.gouv.fr/sites/default/files/2025-02/statistique_profession_avocats_2023.pdf
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Recherches traditionnelles vs Recherches IA

Ouvert actuellement Les mieux notés Rendez-vous en

Q Angers + Choisir une zone
Moteurs de recherche:
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Les résultats apparaissent sous forme de liens, d’annuaires, de cartes Google Maps souvent dominés

OctoMed - Expert-comptable spécialis...

5,0 (27) - Expert-comptable '\.
Plus de 5 ans en activité - 1 Rue de |la Barre
Ouvert - Ferme a 17:00

par les cabinets les plus anciens, les grands réseaux ou ceux qui investissent beaucoup en SEO / SEA,

Le client doit cliquer, comparer, vérifier les honoraires, la spécialisation, les avis, les délais de rendez-

SITEWER  APPELER

vous et la proximité géographique.

Cerfrance Angers Joxe - Cabinet d'Exp...
5.0 # ' (33) - Expert-comptable l,.
Plus de 25 ans en activité - 29 Av. Jean Joxé SITEWEB  APPELER
Ouvert - Ferme & 17:30

Chaque recherche est une requéte isolée et nécessite des recherches répétées.

Voir plus d'établissements >

In Extenso
hitps:/fwww.inextenso.fr

Expert comptable Angers - Cabinet
N expertise ...
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Plateformes spécialisées :

e Elles affichent des listes d’avocats, de juristes, de notaires ou d’experts-comptables, triées par filtres (spécialité,
localisation, langue, budget, avis, disponibilité...),

e L'expérience repose sur une navigation manuelle : plusieurs profils, fiches ou devis,

e Les résultats sont souvent standardisées, influencées par les options sponsorisées, les abonnements des cabinets ou le
volume d’avis,

e Les résultats privilégient les acteurs les plus visibles ou les plus actifs sur la plateforme, sans garantie qu'ils soient
réellement pertinents pour le client (type de dossier, urgence, contexte familial ou entrepreneurial).

15:44 ¢ © - e all = EB

0

25 pagesjaunesfrfannuaire/ange + (=)

J Pagesjaunes

@ carte 41 Filtrer ( LT Trier

Expert comptable a Angers (49)
101 résultats

EXPERTISE COMPTABLE Duvert jusqu'h 18h00
Gesco Angers &
* 4.8 sur Google (21 avis)

81 rue Ponts de C& 49000 Angers
Expertise comptable - Audit Iégal ou contractuel - Canse
Création et transmission d'entreprises - Aide

externalisation complable alde & la création dentreprise =

EXPERTISE COMPTABLE Ouvert jusqu'd 17h30
Anjou Comptabilité Gestion &
@ 4.8 lom de Angers G
8 rue Metiers 49130 Sainte Gemmes sur Loire
N
=D Couvre Angers Ao Compaii Getas
Toutes expertises comptables, financiares, fiscalos

soclales, juridiques, informatigues et de gestion, Cabinet

gestion de la pale bilan eomptatile compeabilité d'association

EXPERTISE COMPTABLE Ouvert jusqu'h 18h00
CAEXIS &

@ 5.8 km de Angers
# 4.1 sur Google (14 avis)

21 boulevard Eperviére 43000 Ecouflant

=2 Couvre Angers

Motre cabinet dexpertise comprable yous propose
différents services pour ACCOMPagner votre entreprise..
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VS Moteurs IA:

¢ |Is utilisent une intelligence conversationnelle capable de comprendre le type de problématique, la situation personnelle
ou de l'entreprise, le niveau d’'urgence, le budget, la localisation, les préférences de contact et la sensibilité a la
pédagogie ou a I'accompagnement,

¢ Linterface conversationnelle fournit une réponse directe et structurée, issue de sources multiples,

¢ L'IA maintient le contexte d’une requéte a I'autre : elle peut affiner la recherche (“Trouve-moi un expert-comptable pour
une SAS de 5 salariés a Toulouse” puis “avec accompagnement sur la paie et le passage en société a mission”),

e Les réponses sont synthétiques et personnalisées. Elles peuvent inclure les champs de spécialisation du cabinet, sa taille,
sa clientele type, la transparence des honoraires, la réputation en ligne, les outils digitaux ainsi que des conseils pratiques
et parfois méme une short-list de cabinets pertinents a contacter.

{} ¢ chatgpt.com/c/697a20ff-aa6r <+ :

—® ChatGPT 5.2 ~

Recommande moi un cabinet
d'expertise comptable a Angers

G 2 < 22

Voici plusieurs cabinets d'expertise comptable bien notés
a Angers (Maine-et-Loire, France) que tu peux contacter
selon ton besoin (TPE/PME, audit, paie, conseil, etc.)

Experty Complab_ «|

Recommandés et bien notés

| Cabinets polyvalents pour entreprises locales
+ Cerfrance Angers Joxé - Cabinet trés apprecié pour

son accompagnement complet des PME, TPE et

professions libérales. indear

* APL Angers — Expert-comptable bien noté avec des
avis clients trés positifs.

« Gesco Angers - Approche personnalisée, écoute du
client et conseils utiles pour petites structures.

= IC Conseil — Cabinet qui met |'accent sur la proximité
et la gestion moderne, avec accompagnement
comptable et pilotage.

« TGS France Angers | Expert comptable — Bon choix si
tu veux une offre compléte (comptabilite, social,
fiscalité). )

+ Baker Tilly Angers — Grand cabinet avec forte

<+ Ask anything 9 @

hatGPT can make mistakes. Check important info. See Cookle Preferences
_—
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Comment rendre un cabinet juridique ou

comptable “présent” en 2026
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Comment rendre un cabinet juridigue ou comptable “présent” en 2026

Etre visible en 2026, pour un cabinet d’avocats, un
office notarial, un cabinet juridique ou un expert-
comptable, ne signifie plus simplement apparaitre
dans les résultats Google ou figurer dans un annuaire
professionnel. C'est exister dans un écosystéme
digital complet, ou chaque point de contact (fiche
locale, site institutionnel, ordre professionnel,
plateforme d’avis, publication juridique, base
réglementaire ou média spécialisé) renforce votre
crédibilité, votre expertise et la confiance des
particuliers, dirigeants, TPE/PME, investisseurs,
professions libérales et collectivités. La présence d’'un
cabinet juridique ou comptable repose désormais sur
la qualité, la précision et la cohérence des
informations diffusées sur I'ensemble des plateformes:

e Google Business Profile, Bing Places et Apple
Plans, piliers de la recherche locale pour vos
cabinets, études notariales, bureaux secondaires,
poles spécialisés, antennes régionales, experts et
équipes métier ;

e Portails officiels et institutionnels qui légitiment
votre fiabilité ;
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e Annuaires spécialisés et plateformes d’avis ou vos

avis clients, vos réponses, la fraicheur et la
précision de vos retours confortent la confiance
des prospects et partenaires ;

Sites spécialisés et médias professionnels ou vos
prises de parole, articles, cas clients, analyses ou
interviews renforcent votre autorité dans la
profession ;

Réseaux sociaux essentiels pour incarner vos
valeurs, vos équipes, vos engagements, vos
explications de jurisprudence, vos conseils fiscaux,
sociaux ou comptables, vos dossiers
emblématiques, vos événements, vos publications
et vos partenariats ;

ainsi que votre site web institutionnel véritable
colonne vertébrale de votre présence digitale
centralisant vos domaines d’expertise (droit du
travail, fiscal, famille, pénal, corporate, audit, social,
paie...), les profils de vos avocats / experts, vos
domaines d’intervention, vos honoraires ou modes
de facturation (forfaits, abonnements, convention
d’honoraires...), vos engagements déontologiques,
vos publications, études, actualités, FAQ,

vos langues parlées, votre approche pédagogique, vos
outils digitaux (extranet client, coffre-fort, espace
documentaire, signature électronique) et votre
conformité (mentions légales, RGPD, RSE,
certifications).

Les modeéles d’lA générative s’appuient sur cet
écosystéme pour construire leurs réponses. lls croisent
les informations provenant de vos données locales et
sectorielles avec des sources externes (bases
officielles, open data juridique, plateformes d’avis
certifiés, médias juridiques, réseaux sociaux). Plus vos
informations sont cohérentes, détaillées, structurées
et régulierement mises a jour, plus votre cabinet a de
chances d’étre cité, reconnu et recommandé dans les
recherches IA, les comparateurs conversationnels et
les parcours clients professionnalisés.

Rendre un cabinet juridique ou comptable “présent”,
c’'est batir un socle de visibilité solide et pérenne
fondé sur:

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026



Comment rendre un cabinet juridigue ou comptable “présent” en 2026

¢ Des informations exactes, vérifiées et homogenes sur toutes les plateformes institutionnelles,
officielles, sectorielles et spécialisées,

e Des visuels authentiques : cabinets réels, équipes, profils des avocats, experts et notaires associés,
des formations, des conférences, des interventions publiques,

e Des données techniques fiables : honoraires, domaines d’intervention, procédures, délais moyens,
certifications, diplémes, taux de réussite, chiffres clés, engagements qualité, outils, processus
internes, conformité RGPD, politiques RSE,

e Des avis clients et témoignages validés, valorisant votre réactivité, votre pédagogie, votre
transparence, votre déontologie, la qualité de 'accompagnement juridique ou comptable, la gestion
d'un dossier sensible, la simplicité du contact et du suivi,,

¢ Un contenu informatif, pédagogique, simple, accessible, orienté éducation juridique et
compréhension des articles,

e Et une diffusion homogéne et structurée sur toutes les plateformes ou les IA et clients viennent
s'informer.

La visibilité d'un cabinet juridique ou comptable ne se limite plus a un bon positionnement sur Google.
Elle dépend de la clarté (des données), de la crédibilité (des sources), de la lisibilité (pour les |A), de la
cohérence (entre plateformes), de la transparence (des engagements), de la preuve (avis, certifications,
publications) et de la régularité (des mises a jour). Un avocat, un notaire, un juriste ou un expert-
comptable “présent” en 2026, c'est une professionnel dont les données sont fiables, unifiées et
compréhensibles, dont I'expertise est démontrée, dont la déontologie et la conformité sont visibles et
dont les actions, savoir-faire et engagements sont documentés et vérifiables.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026
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Fiches locales

Portails officiels & institutionnels

Annuaires spécialisés & plateformes
d'avis

Sites spécialisés & médias
professionnels

Réseaux sociaux & contenus

pédagogiques

Site web institutionnel
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Google Business Profile, Bing Places, Apple Plans

Ordres professionnels, bases réglementaires,
open data juridique, publications Iégales

Plateformes d‘avis certifiés et annuaires Ke
juridiques/comptables pour valoriser la réactivité

|
|
T h- L L
Publications, articles, cas clients, analyses,
interviews ou dossiers sectoriels , @
L x
X

79
LinkedIn, Facebook, Instagram, YouTube et '
TikTok

Hub centralisé avec : domaines d'expertise (droit
du travail, fiscal, famille, corporate, audit,
social...), profils d'avocats / experts,...
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Les meilleures stratégies de visibilité locale
pour les avocats, juristes, notaires et
experts-comptables en 2026

La visibilité locale d’'un avocat, d’'un cabinet juridique, d’'un office notarial ou d’'un cabinet
d’'expertise comptable ne dépend plus seulement d’un bon référencement naturel ou d’'une
fiche Google bien remplie. Elle repose sur un écosystéme numérique complet, crédible et
interconnecté, capable d'inspirer confiance aux particuliers, dirigeants, entrepreneurs, TPE/
PME, professions libérales et institutions publiques a chaque point de contact. Voici 26
stratégies clés a adopter pour renforcer votre visibilité locale en 2026 :

tips d’Experts

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026
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2 Uniformisez vos profils

Chaque cabinet, étude notariale, bureau secondaire, permanence juridique, pole spécialisé
(droit social, fiscalité, droit des sociétés, comptabilité, audit IFRS...) constitue une vitrine
digitale. Assurez-vous qu’elle soit compléte, cohérente et actualisée sur Google Business
Profile, Bing Places, Apple Plans, Barreau local, CNB / Barreaux pour les avocats,
Notaires de France, Ordre des experts-comptables, Compagnie des commissaires aux
comptes, INPI, Infogreffe, Legifrance, Annuaire du Ministére de la Justice, URSSAF,
impots.gouv, ANSA, AMF, ACPR, Justifit, Call A Lawyer, Doctrine, Captivea, PagesJaunes,
Ql Custplace, OpinionSystem, Immodvisor (pour notaires), Legalstart, Qiiro, Captain Contrat
pour les prestations standardisées, LinkedIn, YouTube, Instagram, TikTok, Doctrine,
Village de la Justice, JDN Legal, Le Droit pour Moi, Lefebvre Dalloz, Les Echos
Entrepreneurs, Option Finance, La Revue Fiduciaire, Revue Francaise de Comptabilité,
Actu-Juridique,.... Renseignez toutes les informations clés, nom exact, adresse, téléphone,

horaires, domaines d’expertise, spécialités individuelles (avocat pénaliste, notaire
spécialiste droit de 'urbanisme, expert-comptable conseil TPE / paie, etc.), photos du
cabinet, portraits d’associés, certifications, prix, publications. Une fiche bien renseignée
renforce la crédibilité, un élément déterminant dans les professions réglementées.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026
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Consolidez vos informations NAP

Votre Nom, Adresse, Téléphone doivent étre identiques sur tous les supports : site web,
O fiches locales, les portails juridiques, notariaux et comptables, sites des ordres et
il . e i Ca .
chambres, registres institutionnels, plateformes d’avis certifiés, réseaux sociaux, bases
professionnelles, etc. Vérifiez régulierement les mises a jour des plateformes tierces et
corrigez tout écart. La cohérence améliore la confiance des utilisateurs.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026
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Encouragez et gérez activement les avis clients

Selon I'analyse de Search Atlas, les avis clients exercent une influence capitale sur le SEO local car ils
constituent une des principales preuves sociales analysées par les moteurs de recherche pour mesurer la
pertinence d’un prestataire local. Pour maximiser I'impact de vos avis sur votre visibilité et votre
référencement, il ne suffit pas de récolter des commentaires génériques. Encouragez vos clients a laisser
des retours précis sur leur expérience comme la qualité du conseil, la pédagogie et la clarté des
explications, la réactivité a un dossier urgent, la gestion d’'un contentieux, d'un divorce, d’une création
d’entreprise, d'un audit, d’'une paie mensuelle, 'accompagnement juridique d’'une TPE/PME, la fluidité du
dépot de pieces, la transparence des honoraires, la qualité du suivi (AG notaire, cléture comptable,
formalités, contentieux).

Exemples :
e Avis peu utile pour la visibilité : “Trés bon cabinet. Je recommande !”

e Avis optimisé pour le SEO et la visibilité : “Tres bon accompagnement du cabinet In Extenso pour la
création de ma société a Casteljaloux. Explications claires, statuts rédigés rapidement, RDV obtenu en
48h et tarif transparent. Extrémement professionnel.”

Facilitez la démarche en mettant a disposition des QR codes en salle d’attente ou sur facture, en envoyant
des e-mails aprés dépot de document, des SMS apreés un acte notarié ou un lien direct aprés une réunion
de bilan ou une cléture comptable. Plus les avis sont précis, riches et authentiques, plus ils sont valorisés
par les |A et les moteurs de recherche dans leurs recommandations locales.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026
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https://fr.custplace.com/business/avis-local-seo/

Répondez activement a tous les avis

La réponse est aussi importante que l'avis lui-méme, surtout dans les professions
juridiques et comptables ou la confiance, la transparence et la rigueur sont au ceceur de la
relation client. Remerciez systématiquement les clients satisfaits et répondez de maniére
calme, pédagogique, factuelle et professionnelle aux critiques. Une réponse bien

Ql formulée démontre votre sens du service, votre capacité a résoudre un probléme, votre
maitrise du cadre légal et déontologique et votre respect du client et de ses enjeux.
Mentionnez, lorsque c’est pertinent, la nature du dossier (création d’entreprise, divorce,
succession, fiscalité, audit, paie, contentieux prud’homal, signature notariée), le cabinet
concerné ou les actions déja engagées. Les IA interprétent ces échanges comme des
signaux de sérieux, de compétence et de fiabilité, essentiels dans des professions

sensibles.
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Maintenez une note moyenne élevée (>4)

Une note moyenne supérieure a 4 reste un indicateur clé de satisfaction et de crédibilité.
Elle influence non seulement, le choix d’'un avocat pour un litige, la confiance pour confier sa
succession ou un acte notarié, la sélection d’'un expert-comptable pour la gestion
d’entreprise ou un controle fiscal, le choix d’un avocat fiscaliste, pénaliste, social ou d'un
notaire spécialisé mais aussi le classement des cabinets sur Google, PagesJaunes, les

Q} plateformes juridiques, les annuaires professionnels ou les plateformes d’avis certifiés
comme Custplace. Pour la maintenir, analysez régulierement les motifs récurrents
d’insatisfaction (délais de réponse, manque de clarté dans les honoraires, difficultés dans le
suivi de dossier, manque de pédagogie juridique, communication insuffisante, erreurs ou
retards en comptabilité, paie ou formalités). Une note élevée n'est pas qu'un chiffre : c’est un
signal direct de confiance juridique et professionnelle, repris par les IA comme par les

clients, entreprises ou institutions.

La nouvelle ére de la visibilité locale pour les professions juridiques et comptables en 2026

custplace



Valorisez vos visuels et votre présentation

Les moteurs d'lA et les clients accordent une importance croissante aux contenus visuels.
Des photos du cabinet, des équipes et des lieux d’accueil authentiques et géolocalisés
améliorent la compréhension de votre professionnalisme et de vos expertises. Mettez en
avant les avocats, juristes, notaires, experts-comptables et collaborateurs, les salles de
réunion, signatures d’actes, réunions clients, des vidéos pédagogiques (expliquer un divorce,
Ql un bilan comptable, un audit, une succession, une création de société, un pacte d'associés...),
des démonstrations de vos outils (portail client, espace documentaire, signature
électronique, extranet comptable...), des témoignages filmés de clients satisfaits
(entrepreneurs, familles, dirigeants), vos interventions locales (conférences, permanences

juridiques, workshops fiscalité, ateliers entrepreneurs, actions RSE). Harmonisez votre
identité visuelle sur toutes vos plateformes. Plus vos images inspirent confiance, expertise et
authenticité, plus elles favorisent 'engagement et la visibilité dans les recherches locales ou
conversationnelles.
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Publiez régulierement des actualités

Un cabinet d’avocats, d’experts-comptables ou une étude notariale visible est un
établissement actif, transparent et engagé. Publiez régulierement des actualités sur votre
activité, vos expertises et vos engagements : réformes légales expliquées simplement (droit
du travail, fiscalité, successions, pénal, immobilier), nouveaux services (portail client,
signature électronique, suivi de dossier en ligne, audit comptable digitalisé), conseils
juridigues ou comptables accessibles (optimisation fiscale, création d’entreprise, gestion de

Ql paie, donation, divorce, rédaction de contrats), alertes réglementaires (dates limites fiscales,
nouveautés du Code du travail, obligations comptables), partenariats avec des entreprises
locales, chambres de commerce, institutions ou associations, actions RSE (accés au droit,
inclusion, pro bono, ateliers pour entrepreneurs, prévention financiére) ou votre

participation a des conférences, webinaires, permanences juridiques ou événements
professionnels. Ces signaux de fraicheur sont interprétés par les moteurs comme un
indicateur d’activité, d’'autorité et de pertinence. Méme une simple mise a jour de visuel
cabinet, 'annonce d’un nouveau service digital ou d’'une publication juridique contribue a
maintenir votre fiche active, crédible et pertinente.
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Ajoutez une FAQ claire et structurée

Les sections Questions / Réponses renforcent la visibilité locale et la crédibilité d’un avocat,
d’un notaire, d’'un juriste ou d’'un expert-comptable. Rédigez vos FAQ comme de vraies
conversations avec vos clients, dirigeants, familles, entrepreneurs ou particuliers : “Quels
sont vos délais moyens pour traiter un divorce amiable ?”, “Quels documents fournir pour

=i une création d’entreprise ?”, “Comment fonctionne une donation notariale ?” “Quelle est la
procédure d'un contréle fiscal ?” “Quels délais pour établir un bilan comptable ?”. Adoptez un
ton simple, pédagogique et non technique, afin de rassurer et d'accompagner vos lecteurs
dans des sujets souvent complexes. Pensez aussi a intégrer le balisage schema.org/
FAQPage, qui aide les moteurs de recherche et les |IA a comprendre et valoriser vos
contenus. Une FAQ bien construite, c'est un outil puissant pour apparaitre directement
dans les réponses locales, vocales et conversationnelles.
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Intégrez des mots-clés locaux dans vos contenus
et descriptions

Décrivez votre cabinet avec précision et ancrage. Mentionnez naturellement votre ville, quartier, zone
géographique, vos types de clients (particuliers, entreprises, TPE/PME, startups, familles, associations,
professions libérales), spécialités (avocats, notaires, experts-comptables, ristes) dans vos fiches, titres,
métadonnées, contenus éditoriaux ou rapports et communications juridiques. Par exemple : “Cabinet
d’avocats a Lyon 6 spécialisé en droit du travail et litiges prud’homaux” ou “Etude notariale a Bordeaux
experte en immobilier résidentiel et successions complexes”. Ces expressions aident les moteurs a relier votre
cabinet a des intentions de recherche précises. Variez vos formulations et privilégiez les tournures naturelles;
C'est la cohérence entre vos différents contenus qui fera émerger votre cabinet dans les requétes locales et

conversationnelles.
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Sélectionnez des catégories et sous-catégories
pertinentes

Les catégories définissent votre identité numérique. Choisir des catégories et sous-catégories précises sur
Google ou les annuaires professionnels (ex. Ordre des avocats, CNB, Chambre des notaires, Conseil supérieur
de I'Ordre des experts-comptables, Compagnie des commissaires aux comptes, PagesJaunes Pro, Annuaire
Justice.fr, Infogreffe, Barreau de votre ville, Kompass, LegalTech directories...) aident les moteurs a

Q} comprendre votre positionnement. Une catégorisation claire améliore la correspondance entre vos fiches et
les intentions de recherche des futurs clients. Ne vous limitez pas a la catégorie principale “Avocat”, “Notaire”,

“Expert-Comptable” ou “Juriste” : ajoutez des sous-catégories liées a vos expertises (Avocats droit du travail /
droit pénal / droit immobilier / droit de la famille / droit des affaires / fiscalité / médiation, droit public...,
Notaires immobilier / succession / donation / entreprise / contrat de mariage / VEFA / gestion de
patrimoine..., Experts-comptables comptabilité / fiscalité / paie / commissariat aux comptes / audit / gestion
/ accompagnement création d’entreprise..., Juristes RGPD / conformité / contrats / propriété intellectuelle /
droit social / droit commercial...). Cela élargit votre spectre de visibilité sur les requétes spécifiques.
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Complétez tous les attributs de vos fiches

Les attributs de vos fiches locales sont des signaux précieux pour la e Suivi de dossiers en ligne, plateforme client, rendez-vous visio,
visibilité et la pertinence dans les résultats de recherche organiques. lls signature électronique, audit fiscal, conseil patrimonial,
renseignent les moteurs sur vos engagements, votre niveau d'expertise et accompagnement litiges, assistance lors d’'un contréle fiscal,
vos services. Pensez a renseigner tous les attributs pertinents selon votre optimisation de rémunération dirigeants.
activité :
e Engagements éthiques & transparence :
e Certifications, conformités et adhésions : o Honoraires transparents et encadrés, devis en ligne, pédagogie
e Avocats : barreau, certificats de spécialisation (CNB), médiation, juridique, conformité RGPD, confidentialité renforcée, accessibilité
droit collaboratif, formation continue validée. PMR, engagement pro bono, accompagnement des entrepreneurs
e Notaires : Chambre des notaires, certifications qualité, labels de locaux, dématérialisation des dossiers, sobriété numérique.
conformité, spécialisation notariale.
Q} e Experts-comptables : Ordre des experts-comptables, Commissaires e Spécificités et innovations :
aux comptes (CNCCQC), certifications ISO 9001 / 27001, e Portail client sécurisé, application mobile, E-signature, suivi de
qualification audit légal. dossier, data-rooms sécurisées, LegalTech interne, automatisation
e Juristes indépendants : certifications RGPD, DPO certifié, de taches comptables, chatbots d'information juridique, outils de
adhésions professionnelles, labels LegalTech. simulation fiscale, |A interne pour l'audit ou la conformité.
e La disponibilité des attributs dépend de la catégorie de votre cabinet
e Services proposés : et certains services ne seront pas pertinents selon le type choisi. Pour
e Consultations juridiques en ligne ou en cabinet, assistance maximiser vos opportunités, renseignez tous les attributs applicables :
contentieuse, médiation, rédaction de contrats, gestion en général, chaque catégorie propose entre 5 et 30 options. Chaque
successorale, actes notariés, conseil fiscal, gestion de paie, audit attribut renseigné augmente vos chances d’apparaitre sur des
juridigue ou social, tenue comptable, commissariat aux comptes, requétes précises.

accompagnement création d’entreprise, protection des données,
conformité RGPD.
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Présentez vos produits et services

Google, Bing et d’autres plateformes locales offrent désormais la possibilité de publier directement vos
services juridiques, comptables et notariaux sur vos fiches locales. Mettez en avant vos expertises clés, vos
innovations digitales et vos indicateurs de performance (vos domaines de spécialité, vos délais moyens de

O traitement, vos taux de satisfaction client, vos délais de réponse aux demandes entrantes, vos indicateurs

il o e : . 3 . e ‘s

transparents, vos outils digitaux, vos succes). Ajoutez des visuels authentiques, portraits d’associés et
collaborateurs, des photos de cabinet ou d’étude, des schémas pédagogiques (succession, optimisation
fiscale, procédure prud’homale), des vidéos didactiques et des captures de vos outils digitaux. Ces

publications renforcent votre visibilité dans les résultats enrichis (rich snippets) et rassurent instantanément
les utilisateurs.
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Insérez des URL et liens secondaires

Reliez vos fiches locales a votre site officiel, a vos pages dédiées (droit du travail, fiscalité, droit immobilier,
divorce, création d’'entreprise, audits comptables, successions...), a vos guides pratiques (fiches conseils,
procédures, modeles), a vos simulateurs éventuels (frais de succession, colt d'un divorce, estimation
d’honoraires, calcul d'imp6t), a vos engagements déontologiques, a vos mentions obligatoires (honoraires,
RGPD, discipline), a vos FAQ, a vos articles ou actualités juridiques, et a vos formulaires de prise de rendez-
vous en ligne. Ces liens favorisent la navigation, la conversion et la cohérence sémantique entre vos canaux.
Les IA et les moteurs comprennent mieux la structure et la richesse de votre contenu lorsque ces URL sont
explicites et cohérentes. Assurez-vous également que vos liens soient a jour et renvoient vers des pages
rapides, sécurisées, optimisées pour mobiles et dotées d'informations légales complétes.
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Alimentez régulierement les bases de données
locales

Les moteurs conversationnels se nourrissent aussi d’'un vaste réseau de sources externes pour évaluer la
légitimité d'un cabinet. Assurez-vous que vos informations soient présentes, cohérentes et a jour sur les
principales plateformes du secteur juridique, fiscal, social et comptable (CNB, Barreaux locaux, Chambre des
notaires, CNOEC, CRCC, CNCEJ, ORIAS (si CIF), INPI, Infogreffe, Data.gouv, Ministére de la Justice,
Ministére de 'Economie, URSSAF, DGFiP, ANTAI, BODACC, DOCTRINE, Lexis360, Dalloz, Légifrance (profil
cabinet), Kompass Juridique, PagesJaunes Pro, INSEE, CEREMA, Observatoires de la justice, Observatoires
du marché de I'expertise comptable, Custplace, OpinionSystem, Google Reviews, Justifit, Avocat.fr,
Notaires.fr, ComptePro, CaptainContrat, Village de la Justice, Les Affiches Parisiennes, Magazine du Notariat,
Option Droit & Affaires, La Revue Fiduciaire, Le Monde du Chiffre, etc). Mentionnez vos zones d'intervention,
certifications (OEC, CNB, CRCC, Habilitations), expertises clés, délais moyens de traitement des dossiers,
publications récentes, photos réelles de votre cabinet, engagements RSE, conformité réglementaire et
documentations publiques. En alimentant activement ces bases, vous renforcez la confiance percue de votre
cabinet et augmentez vos chances d’apparaitre dans les résultats de recherche et d’lA.
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Implémentez un store locator efficace (zones)

Pour les cabinets multi-sites, les études notariales multi-poles, les réseaux d’avocats ou les groupes
d’expertise comptable répartis sur plusieurs villes, un outil de géolocalisation facilite la recherche et permet
aux particuliers, entreprises, dirigeants, familles, institutionnels et partenaires de visualiser vos bureaux, pbles
d’'expertise et zones géographiques couvertes, d'identifier les spécialités par agence (droit du travail, fiscal,
entreprise, immobilier, pénal, notariat familial, expertise comptable paie, audit légal...), de connaitre les
services disponibles (rendez-vous en visio, RDV urgents, médiation, signature électronique, assistance

Ql téléphonique, dép6t de document sécurisé, accompagnement création d’entreprise, audits réglementaires,
accompagnement succession, expertise judiciaire), de consulter les profils détaillés des avocats, notaires,
experts-comptables et juristes (spécialités, années d’expérience, diplomes, langues parlées) et de vérifier les

horaires d'ouverture, 'accessibilité PMR, les moyens de transport. Optimisez-le pour le mobile, ajoutez des
filtres pertinents (type de prestation, champ juridique, urgence, langues, certification, disponibilité
immédiate) et reliez-le a votre site web, fiches locales, Google Maps, pages services et pages équipes pour
maximiser la cohérence et la visibilité. Un store locator bien concu n'améliore pas seulement I'expérience
utilisateur. Plus vos données sont compleétes et structurées, plus vous avez de chances d’apparaitre dans les
requétes locales, les cartes et les recommandations générées par les modéles conversationnels.
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Créez du contenu UGC

Valorisez les contenus créés par vos clients, entreprises accompagnées, bénéficiaires de conseils juridiques,
dirigeants ou associations : témoignages vidéo apres une résolution de litige ou une mission de conseil, avis
filmés d’entrepreneurs saluant votre accompagnement en droit social ou fiscal, posts LinkedIn de clients
valorisant votre intervention (audit juridique, levée de fonds, restructuration comptable), retours spontanés
d’une direction financiére sur la qualité d’un reporting, extraits de conférences ou webinars enregistrés par
Q} vos clients, photos d’événements que vous soutenez (matinées fiscales, ateliers RGPD, permanences
juridiques gratuites), captures d’écran anonymisées de remerciements recus par e-mail, etc. LUGC (User
Generated Content) est percu comme plus authentique, crédible et extrémement rassurant. Partagez-les sur
vos fiches locales, votre site, vos newsletters clients, vos réseaux sociaux et vos pages thématiques (droit du

travail, fiscalité, notariat, comptabilité). Ces preuves sociales renforcent votre fiabilité, votre dimension
humaine et enrichissent les bases de données que les |A consultent pour recommander un avocat, notaire,
juriste ou expert-comptable.
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Surveillez et gérez vos mentions en lighe

Au-dela des avis Google ou plateformes d’avis certifiés, surveillez ce qui se dit sur votre cabinet : articles de
presse locale (interventions, distinctions, nominations), publications LinkedIn d’entrepreneurs, avocats
partenaires ou experts financiers citant votre expertise, communications officielles (CNB, Ordre des avocats,
CSOEC, Notaires de France, Chancellerie), participations médiatiques (podcasts, tribunes, webinars),
discussions dans les groupes professionnels (experts-comptables, DRH, startups), commentaires sur des
forums spécialisés (Village Justice, Compta Online, LegalTech communities), retours d’expérience partagés
lors d'événements professionnels (meetups juridiques, cercles de dirigeants)

Les IA agrégent ces données pour évaluer votre réputation, votre rigueur, votre conformité réglementaire,
vos expertises réelles et votre crédibilité.

Utilisez des outils de veille comme Google Alerts, Mention, Talkwalker, Brandwatch, Village Justice Radar,
Compta Online Veille, Les Echos veille juridique, ou encore des alertes LinkedIn pour suivre les discussions
liées a vos domaines : droit social, fiscalité, RGPD, audit, restructurations, droit immobilier, droit des sociétés,
transmissions d’entreprise. Une présence maitrisée dans ces discussions externes vous protége des
perceptions erronées et amplifie votre crédibilité.
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Analysez vos données pour mieux piloter votre
visibilité

Les plateformes locales et outils d’analyse (Google Insights, Search Console, Google Business Profile,
SEMrush) fournissent des données précieuses : requétes locales les plus fréquentes, clics sur itinéraires,
Q} prises de rendez-vous, demandes de consultation, téléchargements de documents (brochures fiscales,
guides juridiques), trafic sur vos pages expertise, zones géographiques de recherche les plus actives,
évolution des notes d’avis, volume et qualité des réponses. Croisez ces données avec les cycles du secteur

juridique et comptable. L'analyse vous permet d’ajuster vos actions GEO et d’identifier, par exemple, vos
périodes clés (périodes fiscales, clétures comptables, pics de contentieux sociaux, réformes juridiques,
périodes fortes pour le notariat, deadlines Iégales (modifications statutaires, dép6ts comptables).
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Optimisez I'expérience mobile et la rapidité
d’accés a vos informations

82 % des recherches “activités prés de moi” se font sur mobile. Un site lent ou mal adapté aux petits écrans
nuit a la fois a I'expérience utilisateur et au référencement. Assurez-vous que votre site se charge

rapidement, que les coordonnées des bureaux, les spécialités et les secteurs d’intervention soient faciles a
trouver et que la navigation soit fluide. Intégrez des boutons d’action directs (“Prendre RDV avec un avocat”,
“Demander une consultation gratuite”, “Télécharger mon mandat / lettre de mission”, “Accéder a mon
espace client sécurisé”, “Envoyer un dossier” ou “Obtenir un devis comptable”). Une expérience mobile
fluide est aujourd’hui un critére majeur de présence, tant pour les utilisateurs que pour les IA.
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Fournissez les balises et les transcriptions

Les IA ne voient pas vos images : elles les interprétent via les descriptions textuelles. Remplissez
soigneusement les balises alt de vos photos (ex. “Signature d’'un acte authentique Office Notarial Dupont
Dijon 2025"), nommez vos fichiers (PDF / comptes rendus / lettres de mission) avec des titres parlants et
Q} fournissez des transcriptions pour toutes les vidéos (ex. webinaires juridiques, explainer sur la fiscalité,
tutoriels de tenue de comptes). Ajoutez aussi des résumés textuels aux publications techniques (notes
d’honoraires, bilans, conclusions d’audit). Ces éléments garantissent que vos visuels et contenus restent
exploitables, compréhensibles et indexables. Ils améliorent également I'accessibilité pour les utilisateurs et

renforcent la complétude percue de vos contenus aux yeux des moteurs.
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Soyez exhaustif et accessible

Les modeles d’lA valorisent les professionnels du droit et de la comptabilité qui décrivent leurs offres de
maniére compléte, claire et structurée. Présentez non seulement vos spécialités, mais aussi vos publics

Ql cibles, vos processus, vos grilles tarifaires ou modes de facturation, vos garanties, vos langues de travail et
vos modalités d’intervention. Plus vos contenus répondent a un large éventail de questions que se posent
réellement vos clients, plus ils renforcent votre crédibilité et votre visibilité locale. Une fiche compléte, claire
et structurée devient ainsi une référence privilégiée pour les moteurs de recherche et les IA

conversationnelles.
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Citez vos sources et valorisez la transparence

Dans les professions juridiques et comptables, la confiance est un pilier absolu de la visibilité locale en 2026.
Les IA privilégient les cabinets dont les informations sont tracables, certifiées et vérifiables. Mettez en avant
vos certifications et adhésions (Ordre des avocats, Conseil National des Barreaux, Ordre des Experts-
Comptables, Compagnie des Commissaires aux Comptes, Chambre des Notaires, ISO 9001, ISO 27001,
certifications cybersécurité, labellisations professionnelles), vos référencements officiels (Annuaire CNB,

Ql Infogreffe, INPI, Data.gouv, ANTAI, Service-Public, AMF pour les CIF), vos partenariats institutionnels
(ministére de la Justice, URSSAF, Bpifrance, Banque de France pour la prévention des risques, organismes
sociaux, chambres de commerce) et vos preuves concrétes (taux de dossiers traités dans les délais, niveau de
conformité auditée, temps moyen de réponse, décisions ou actes produits, statistiques de réussite (ex.
contentieux, recouvrement, fiscalité, optimisation), résultats de satisfaction clients, engagements
déontologiques publiés...). Une transparence maitrisée renforce la confiance, différencie votre cabinet et
améliore votre position dans les réponses IA liées a la fiabilité, I'éthique, la conformité, la sécurité et I'expertise
vérifiable.
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Mettez en avant votre histoire et vos valeurs

Les avocats, notaires, juristes et experts-comptables ne se distinguent pas seulement par leur expertise
technique, mais par leur mission, leur culture, leur éthique et leur engagement humain. Racontez votre
histoire : la création du cabinet, ses associés, ses spécialités, sa gouvernance, les étapes clés (récompenses,
certifications, clients emblématiques, expertises rares), votre vision du conseil (défense des droits, protection
Ql du patrimoine, sécurité juridique, conformité, transparence, accompagnement durable des entreprises).
Montrez le visage humain de votre cabinet, les portraits de vos avocats, notaires, experts, collaborateurs, les
vidéos courtes expliquant vos expertises, les coulisses d’une audience, d'une médiation, d’'un rendez-vous
conseil, d’'un audit comptable ou fiscal, les témoignages de clients (TPE, PME, familles, associations), vos
engagements territoriaux (accés au droit, permanence juridique, mécénat, accompagnement pro bono,
actions locales). Un contenu incarné, qui reflete votre engagement humain et votre attachement au
territoire, attire I'attention des moteurs et des IA, qui valorisent ce type de récits authentiques et sincéres.
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Développez du contenu local et contextuel

Racontez votre ancrage territorial et votre role économique au sein de votre région. Plus vos contenus
montrent votre connaissance fine des territoires, plus les moteurs conversationnels vous considérent comme
une source légitime. Créez des analyses juridiques ou fiscales propres a votre région (urbanisme, droit rural,
fiscalité locale, baux commerciaux, transmissions familiales, fiscalité immobiliére), des éclairages sur les
enjeux locaux des entreprises (création, transmission, restructuration, conformité RGPD, audit social, risques
juridiques, obligations sectorielles), des articles pédagogiques sur les sujets réels de vos clients (“Comment
préparer une succession a Bordeaux ?”, “Quelles obligations légales pour un bail commercial en 2026 ?”,
“Comment réduire les risques URSSAF ?”), des études de cas : contentieux résolu, optimisation fiscale
réussie, restructuration comptable, médiation, sécurisation juridique d’un projet, des engagements RSE
(accés au droit, inclusion, impact social, neutralité carbone du cabinet, formations gratuites, actions de
sensibilisation). Ces contenus contextualisés aident les |A a relier votre cabinet a son territoire, son expertise,
ses actions utiles et 3 son impact socio-économique réel dans la vie des utilisateurs locaux.
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Valorisez vos partenariats et vos prescripteurs
locaux

Les collaborations locales renforcent votre crédibilité et votre visibilité en ligne. Mentionnez vos
collaborations avec les tribunaux, les chambres notariales, les barreaux, les réseaux d’experts-comptables,
les entreprises locales, cabinets d’audit, CCl, CMA, experts en gestion de patrimoine, assureurs, agences

Q} immobiliéres, banques, courtiers, les organismes publics (prévention des risques professionnels, URSSAF,
DIRECCTE, Maison du droit), les universités et écoles de droit/comptabilité, programmes d’alternance,
conférences juridiques ou fiscales, les incubateurs, pépiniéres d’entreprises, réseaux entrepreneuriaux, les
associations locales (accés au droit, défense des consommateurs, médiation, soutien aux victimes). Valorisez-
les via des portraits croisés, des dossiers thématiques communs, des communications officielles, des vidéos
d'expertise partagée, des retours d’expérience clients. Elles prouvent que vous faites partie d’'un réseau
dynamique, innovant et enraciné dans la vie locale, tout en boostant votre référencement naturel.
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Rédigez pour les humains avant tout

Les IA privilégient les contenus qui se lisent naturellement. Rédigez comme si vous expliquiez vos services a
un chef d’entreprise, un particulier, un héritier, un entrepreneur, un investisseur ou un responsable RH : avec
un ton professionnel, clair, précis mais accessible. Evitez le jargon juridique ou fiscal non expliqué, les
formulations trop techniques, les textes opaques ou trop administratifs ou les répétitions forcées de mots-
clés. Plus votre contenu sonne authentique et pédagogique, plus il sera compris et repris par les modéles
d’lA. Adoptez une écriture conversationnelle, inspirée des questions que vos clients se posent vraiment
(“Quels sont mes droits en cas de litige commercial ?”, “Comment préparer une succession sans conflit ?”,
“Comment optimiser la fiscalité de mon entreprise ?”, “Comment se passe un divorce par consentement
mutuel ?”, “Comment me mettre en conformité RGPD ?”).
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Auditez et testez la visibilité de votre cabinet
d’avocats, étude notariale, cabinet juridique ou
d’expertise comptable

Penser la visibilité locale d’un avocat, d’'un notaire, d'un juriste ou d’'un expert-comptable, c’est
comme piloter un dossier client sensible : vérifier la cohérence des documents, contrdler la
qualité des informations diffusées et garantir une mise a jour réguliére, exactement comme on
suit un dossier de plaidoirie, une opération notariale, une mission comptable ou un audit légal. A
I'image d’'un cabinet bien organisé, votre présence digitale doit rester structurée, lisible,
homogeéne et fiable, dossier aprés dossier, ville aprés ville.

Pour étre GEO-ready, chaque information doit guider les moteurs d’lA, aussi clairement qu’un
dossier de procédure, qu’un acte authentique ou qu’un tableau de bord comptable : avec
rigueur, précision et cohérence.
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Checklist technique - Avocats, Notaires, Juristes & Experts-Comptables :

Cohérence NAP : nom, adresse, téléphone et lien identiques sur votre site

officiel, vos fiches Google Business Profile/Bing Places/Apple Plans, PagesJaunes,
Infogreffe, Data.gouv, annuaires réglementaires (Barreaux, Ordre des Experts-

Comptables, Notaires de France, CNB, CNCE)), plateformes d’avis (Google,
Custplace, Immodvisor,...), réseaux sociaux (LinkedIn, Facebook, YouTube) et

portails partenaires (conseils syndicaux, assureurs, CCl, administrations locales).

Fiches GBP, Apple et Bing complétes : catégories précises (“Avocat”, “Cabinet

d’'avocats”, “Notaire”, “Expert-comptable”, “Droit du travail”, “Droit immobilier”,

“Droit de la famille”, “Droit pénal”, “Commissariat aux comptes”, “Audit Iégal’,

“Conseil fiscal”, “Comptabilité des entreprises”), mentionnez vos expertises clés

(droit du travail, droit immobilier, fiscalité, divorce, successions, baux
commerciaux, pénal, notariat, comptabilité, fiscalité, paie, audit, conseil

stratégique, création d’'entreprise, accompagnement juridique des TPE/PME...),

vos certifications et instances (Barreau, OEC, CNB, Notaires de France), vos

zones d'intervention, vos photos réelles (cabinet, salles de réunion, équipes) et

vos références clients (types de dossiers ou secteurs accompagnés).

Données structurées LocalBusiness / LegalService / Attorney / Notary /
AccountingService / ProfessionalService / AggregateRating : intégration du

balisage schema.org adapté a votre activité. Ce code aide les IA a mieux lire vos

spécialités (contentieux, conseil, audit, fiscalité, actes authentiques,
accompagnement juridique, délais, honoraires, certifications, équipe,
témoignages).
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Pages locales optimisées : URL, titres (H1), métadonnées précisant votre zone
(“Notaire a Nantes actes, successions, transactions immobiliéres”), descriptions
claires orientées sur I'expertise (entreprises, familles, TPE/PME, professions
libérales).

Visuels localisés et optimisés : photos (du cabinet, des équipes, de réunions
clients, d’audits, de signatures notariales (dans le respect strict du secret), de
séminaires juridiques, conférences, formations, de dossiers anonymisés présentés
pédagogiquement) bien légendées (“Réunion d’accompagnement fiscal PME
Cabinet In Extenso Lyon 2025"), datées et adaptées au web.

FAQ locale : section Q/R couvrant les questions fréquentes (“Comment se
calcule un honoraire d’avocat ?”, “Quels documents préparer avant une
succession ?”, “Puis-je changer de notaire ?” “Comment fonctionne une mission
d’'expertise comptable ?” “Quels sont les délais pour immatriculer une société ?")
avec balisage FAQPage.

Avis clients visibles et réponses publiques : gestion active des avis sur Google et
autres plateformes. Répondez aux avis avec pédagogie, précision et respect de la
déontologie sans dévoiler d'informations confidentielles.
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Checklist technique - Avocats, Notaires, Juristes & Experts-Comptables :

Suivi des conversions locales : tracking clics sur itinéraires, demandes de RDV,
téléchargements de documents (brochures, checklists juridiques), appels entrants,
demandes de devis, prises de contact via formulaires ou WhatsApp Business.
Analysez les résultats via Google Analytics, Search Console ou Google Business
Insights, outils CRM juridique ou comptable. Faites le suivi de vos fiches
(performance, cohérence, nouveaux avis) et auditez régulierement des backlinks
et mentions sur les sites spécialisés.

Calendrier éditorial GEO : plan de publication en fonction des réformes
juridiques, fiscales et sociales, clotures comptables, périodes fortes (AG, bilans,
fiscalité, rentrée judiciaire), jurisprudences importantes, nouveaux barémes
fiscaux, actions locales (conférences, webinaires, permanences juridiques).
Publiez aussi vos guides pratiques, vos décryptages réglementaires et vos
analyses d’actualité.

Processus multi-sites unifié : si vous avez plusieurs cabinets, centralisez la
gestion des fiches locales, avis clients, FAQ, visuels et statistiques sur une
plateforme unique de Presence Management.
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Prompts pratiques pour tester la visibilité via IA

Q Testez votre visibilité géographique en interrogeant les
outils d’lA avec des requétes réalistes. Celles que
formulent vos clients ou prospects au quotidien.

Exemples de prompts a tester :

“Meilleur avocat en droit du travail a [ville] ?”

“Notaire recommandé pour une succession a [ville] ?”
“Expert-comptable fiable pour TPE 2 [ville] ?”

“Cabinet spécialisé en fiscalité des entreprises a [région] ?”
“Avocat pénaliste le plus réactif a [ville] ?”

“Notaire pour vente immobiliére rapide a [ville] ?”

custplace

Lobjectif : vérifier si votre banque ou mutuelle est Si ce n'est pas le cas, votre contenu manque
mentionnée, citée ou paraphrasée dans la réponse probablement de signaux de confiance, de structure
générée. ou de contexte local.

Astuce GEO : ajoutez des variantes selon le contexte et les besoins d’'une

demande.

Exemples :

“Avocat certifié en médiation a [ville]”

“Expert-comptable spécialisé freelance & indépendants a [ville]”
“Notaire expert en droit immobilier a [quartier]”

“Cabinet juridique spécialisé RGPD a [région]”

“Avocat reconnu pour divorces amiables a [ville]”
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Conclusion

Le GEO (Generative Engine Optimization) ne représente pas une simple évolution du
référencement : il incarne une évolution dans la maniére dont les professions
juridiques et comptables sont percues, évaluées et recommandées. Alors que les
moteurs conversationnels redéfinissent la recherche locale, en transformant les
requétes en recommandations contextualisées, la question n’est plus simplement
“comment étre trouvé”, mais bien “comment étre reconnu, fiable et recommandé ?”.

Dans un secteur ou la confiance repose autant sur la qualité des données que sur la
qualité réelle des prestations délivrées (rigueur juridique, conformité, fiabilité des
conseils, réactivité, précision des analyses comptables, transparence des honoraires,
gestion documentaire, sécurité des données, respect des normes déontologiques),
cette mutation redéfinit les priorités. Lexpérience ne s'arréte plus a une consultation, a
une audience, a un acte notarié, a une mission comptable ou a un bilan : elle s’étend
désormais a la maniére dont l'intelligence artificielle interpréte, recoupe et valorise
vos données. Le GEO ajoute une nouvelle dimension : celle de la lisibilité machine et
de la crédibilité algorithmique, ou chaque avis client, chaque dossier traité, chaque
certification (ISO, CNB, OEC, HDS...), chague mention légale, chaque décision de
justice anonymisée, chaque publication, chaque formation suivie, chaque preuve de
conformité RGPD, chaque mise a jour documentaire contribue a faire reconnaitre votre

cabinet comme une source fiable et digne de recommandation par les IA.

Pour les avocats, notaires, juristes d’entreprise et experts-comptables, cette transition
marque la fusion entre visibilité humaine et reconnaissance numérique. Il ne s'agit
plus seulement d’optimiser un site web, une fiche Google ou un annuaire
professionnel, mais de batir un écosystéme cohérent, complet et crédible, présent sur
toutes les plateformes ou les IA puisent leurs données : Google Business Profile, Bing
Places, Apple Plans, Data.gouyv, registres institutionnels, portails d’avis vérifiés, bases
de jurisprudence, actualités Iégales, médias spécialisés, réseaux sociaux professionnels,
sites sectoriels juridiques & comptables, votre site officiel et vos contenus d’'expertise.

Les professionnels qui sauront entretenir une présence rigoureuse, cohérente et
vivante, valoriser leurs expertises (fiscalité, droit du travail, droit immobilier,
conformité, audit, gestion social, droit de la famille), leurs preuves de qualité
(certifications, avis, publications, interventions), leurs engagements (déontologie,
transparence, protection des données, pédagogie) tout en cultivant la précision et la
fiabilité des informations deviendront plus que de simples prestataires : ils
deviendront les références locales et nationales de demain.

Avec méthode, régularité et une compréhension fine des logiques GEO, chaque
cabinet, du praticien indépendant a la structure pluridisciplinaire, peut transformer
cette mutation en avantage concurrentiel durable, ou chaque requéte
conversationnelle devient une opportunité d’'étre trouvé, choisi et recommandé.
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A propos de custplace

Custplace est une plateforme de réputation et de
marketing local Tout-en-un

Plus de 500 grandes entreprises et 100.000
établissements font confiance a Custplace pour gérer
leurs avis clients et leur visibilité en ligne. Avec un
taux de fidélisation de 96 %, Custplace s'impose
comme la solution de référence en Europe pour
piloter la réputation, le SEO local et I'expérience client
a grande échelle.

Un retour a donner sur notre étude ?
Une question sur Custplace ?
Contactez-nous !

Review Management

Centraliser plus de 100 sources
d’avis et piloter les réponses et
I'analyse par notre IA agentplace

Presence Management

Gérer toutes les informations de
vos établissements sur Google,
Apple, GPS, annuaires et
moteurs IA

Social Media

Publier et démultiplier votre
visibilité locale sur les réseaux
sociaux

Feedback Management

Analyser la satisfaction client en
temps réel et transformez
chaque retour en plan d’action.

Store Locator

Augmenter la visibilité de vos
établissements et transformez
les visites en interaction
prospects

Review Generation

Solliciter et multidiffuser des avis
certifiés NF pour votre marque,
établissements, produits et
salariés

Competitive Intelligence

Obtenir une vision claire du
marché pour booster vos parts
de marché et vos décisions
stratégiques.
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